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1. หลักการและเหตุผล 
  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยมีเป้าหมายสําคัญในการขับเคล่ือนมหาวิทยาลัยให้เป็นที่ยอมรับใน
ระดับชาติและนานาชาติ ในฐานะมหาวิทยาลัยที่สร้างสรรค์นวัตกรรมเพ่ือสังคม (Innovations for Society) 
ด้วยผลงานวิจัยและนวัตกรรมที่ส่งผลกระทบสูง (Impactful Research) เพ่ือการพัฒนาอย่างย่ังยืน 
(Sustainable Development) และการผลิตบัณฑิตที่เป็นผู้นําแห่งอนาคต (Future Leader) จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัยมีการปรับภาพลักษณ์ของมหาวิทยาลัยให้เป็นองค์กรที่ทันสมัย นําเสนอแบรนด์จุฬาฯ ซึ่งมีอัต
ลักษณ์อันโดดเด่นเป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาติ ส่งผลให้ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัย ที่ผ่านมา ทั้ง THE 
Impact Rankings และ QS World University Rankings จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยสามารถครองอันดับ 1 
มหาวิทยาลัยของประเทศไทยในหลายสาขา ซึ่งความสําเร็จในครั้งน้ีเกิดจากการดําเนินงานของมหาวิทยาลัย 
คณะ สถาบันและหน่วยงานต่างๆ ที่สอดคล้องตามเป้าหมายเดียวกันและส่งเสริมแบรนด์จุฬาฯ   
   เครือข่ายแลกเปลี่ยนเรียนรู้วิชาชีพสายปฏิบัติการ วิชาชีพประชาสัมพันธ์ จุฬาฯ จึงจัด
โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการหลักสูตร Branding คณะสู่ Top University Ranking เพ่ือเผยแพร่ความรู้
และสร้างความเข้าใจแก่กรรมการเครือข่ายวิชาชีพประชาสัมพันธ์และผู้ปฏิบัติงานที่เก่ียวข้องในเร่ืองแบรนด์
จุฬาฯ กับผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัยโลก 
 

2. วัตถุประสงค์  
 2 .1  เพ่ื อ เผยแพ ร่ค วาม รู้ ใน เรื่ อ งแนวท างการสร้ าง  Branding ของมหาวิท ยาลั ย  คณ ะ                 
และหน่วยงานต่างๆ สู่ระดับนานาชาติ เพ่ือนําไปสู่ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัยโลก 

 2.2 เพ่ือตอบสนองยุทธศาสตร์ของจุฬาฯ ในการก้าวสู่ Top University Ranking 
 2.3 เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในเรื่อง Branding จุฬาฯ จากวิทยากรผู้เช่ียวชาญ เพ่ือให้คณะและ

หน่วยงานต่างๆ นําไปปรับใช้ได้จริง 
 

3. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 3.1 ผู้เข้าอบรมมีความรู้ความเข้าใจในเร่ือง Branding ของมหาวิทยาลัย คณะ และหน่วยงาน     ซึ่ง
นําไปสู่ผลการจัดอันดับมหาวิทยาลัยในระดับนานาชาติ 
  3.2 ผู้เข้าอบรมได้แนวคิดเก่ียวกับ Branding จุฬาฯ ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัยใน
การก้าวสู่ Top University Ranking  
 3.3 ผู้เข้าอบรมได้เรียนรู้แนวทางการสร้าง Branding องค์กร  ซึ่งคณะ หน่วยงาน สามารถนําไป    
ปรับใช้ได้จริง 
 

4. วันเดือนปี และสถานท่ีจัดดําเนินการ 
 วันอังคารที่ 12 กรกฎาคม 2565 

 เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้อง 701 อาคารเฉลิมราชกุมารี 60 พรรษา (จามจุรี 10) 
 



2 
 

 
5. วิทยากร 
 ผศ.ดร.เอกก์ ภทรธนกุล  
 Chief Brand Officer จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 

6. คุณสมบัติของผู้เข้าร่วมโครงการ 
 6.1 กรรมการเครือข่ายฯ วิชาชีพประชาสัมพันธ์ 
 6.2 ผู้ปฏิบัติงานที่เก่ียวข้องกับงานประชาสัมพันธ์ 
 

7. เกณฑ์การผ่านหลักสูตร 
  เข้าร่วมการอบรมครบตลอดหลักสูตร 3 ช่ัวโมง 
 

8. ผู้รับผิดชอบบริหารโครงการ 
  คณะกรรมการเครือข่ายแลกเปลี่ยนเรียนรู้วิชาชีพประชาสัมพันธ์  

 

-------------------------------------- 
 

 

โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร 
Branding คณะสู่ Top University Ranking  

วันอังคารที่ 12 กรกฎาคม  2565  เวลา 09.00–12.00 น. 
ณ ห้อง 701 อาคารเฉลิมราชกุมาร ี60 พรรษา (จามจุรี 10) 

........................................................  
เวลา 08.30 – 09.00 น.   - ลงทะเบียนการอบรม 
เวลา 09.00 – 09.10 น. - กล่าวเปิดโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ  

     โดยคุณธาริณี ไชยประพาฬ ผู้อํานวยการศูนย์สื่อสารองค์กร จุฬาฯ             
                       ประธานเครือข่ายฯ วิชาชีพประชาสัมพันธ์  

เวลา 09.10 – 12.00 น. - การอบรม Branding คณะสู่ Top University Ranking  
- ซักถามและแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

     โดย ผศ.ดร.เอกก์ ภทรธนกุล Chief Brand Officer จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
   - ปิดการอบรม และมอบของที่ระลึกให้วิทยากร  
พักรับประทานอาหารว่าง    เวลา 10.30 – 10.45 น.    
 

----------------------------------------------------------------- 


